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令和４年度 日本大学ブランドイメージ調査 分析レポート 
日本大学のブランドイメージ再生に向けて

 

　 日本大学では，効果的な「広報・ＰＲ」活動に資する広報戦略の立案のため，令和４年度に日本
大学ブランドイメージ調査を実施し，社会における本学のイメージや強み・弱み，競合校とのポジ
ショニングなどの分析を行いました。 
　調査結果の中から，学内外定量調査の結果を分析し，特徴的な結果をまとめましたので，公表い
たします。 
 
１　学内定量調査 
　　調査実施日：令和4年12月19日 令和5年1月13日 
　　調査回答者数：①学生(学部・短期大学部・通信教育部)2,970人　②教員978人　③職員729人 
　　合計4,677人 
２　学外定量調査 
　　調査実施日：令和5年2月2日 2月10日 
　　エリア ：全国 
　　調査回答者数：①一般層(15 69歳男女)1,000人　②高校生400人　③高校生保護者400人 
　　合計1,800人 
 
　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　 令和5年7月3日　日本大学企画広報部企画課
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日本大学学生

枠は本学のイメー
ジ上位10番かつ他
大学比較順位上位
3位 
 
 

比較順位は本学のほか，首都圏総合大学８大学の計９大学で比較。
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①本学が目指すビジョンと将来像を明確に定め，『新しい日大（Ｎ・Ｎ）』の 
　理念や方針を学内外で共有する。 
 
②広報体制の再構築を図り，情報の集約や継続的な発信，施策の評価及び危機 
　発生時の迅速かつ適切な対応が可能な体制を整備する。 
 
③日本大学公式ホームページをリニューアルし，掲載内容や運用を見直す。 
 
④社会一般へのコミュニケーションの媒介であり，世論形成に大きな影響を与 
　えるメディアとの対話を今年度既に開始し，今後も継続的に行っていく。 
 
⑤本学のブランドイメージの変化を確認するため，今後も継続的に定量調査を 
　行う。 
　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　以　　上

令和４年度日本大学ブランドイメージ調査の結果を受けての 
今後の対応


